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The graduation project focuses on the design, implementation and analysis of a creative
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communication. In this thesis, we describe the development process of the brand identity,
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1 Uvod

Tato maturitni prace se zabyva navrhem a c¢astecnou realizaci projektu The Young Waves,
ktery predstavuje vznikajici multimedialni studio zamérené na graficky design, audiovizualni
produkci, webovou prezentaci a marketingovou komunikaci. Projekt reaguje na dlouhodoby
trend digitalizace marketingu a rostouci poptavku po kvalitnim vizualnim obsahu, zejména u
malych a stfednich podnikd, kulturnich instituci a jednotlivcli pisobicich v kreativnim
pramyslu.

V soucasném konkurencnim prostredi je vizualni komunikace jednim z klicovych faktort
uspéchu znacCek. Zakaznici se stale castéji rozhoduji na zakladé vizualniho dojmu,
srozumitelnosti sdéleni a autenticity prezentace. Vyznamnou roli hraje také schopnost
znaCky komunikovat konzistentné napii¢ rlznymi kandly a dlouhodobé si budovat
divéryhodnost.

Projekt The Young Waves vznikl jako studentska iniciativa, jejimZ cilem bylo propojit
praktické dovednosti autori s redlnymi pozadavky trhu. Prace se zaméfuje nejen na
samotnou tvorbu vizudlnich vystupd, ale také na strategické tizeni znacky, analyzu trhu,
navrh marketingové komunikace a posouzeni moznosti dalStho rozvoje projektu.

Cilem prace je ovérit zivotaschopnost projektu v realném trznim prostredi a demonstrovat
schopnost aplikovat teoretické poznatky z oblasti marketingu, brandingu a multimédii do
praktického reSeni. Soucasné prace slouzi jako dokumentace procesu vzniku znacky a mtize

byt vyuzita jako podklad pro jeji dalSi rozvoj.
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2 Cile prace

Hlavnim cilem prace je navrhnout a Castecné realizovat multimedialni znacku The Young
Waves s dlirazem na marketingovou strategii, komercni vyuzitelnost a dlouhodobou
udrzitelnost projektu.

Dil¢i cile prace jsou nasledujici: - vytvorit jednotnou vizualni identitu znacky a definovat jeji
zdkladni prvky, - navrhnout strukturu webové prezentace odpovidajici principim
uzivatelské privétivosti, - zpracovat portfolio realizovanych zakazek jako prezentacni a
prodejni nastroj, - navrhnout a ¢aste¢né realizovat marketingovou komunikaci na socialnich
sitich, - analyzovat konkurencni prostfedi a vymezit pozici znaCky na trhu, - definovat

podnikatelsky model a moZnosti monetizace poskytovanych sluzeb.

3 Teoreticka cast

7 w7 7N 7

Teoreticka Cast prace vytvari odborny zaklad pro praktickou c¢ast projektu The Young Waves.
Zaméruje se na klicové pojmy a principy z oblasti marketingu, vizualni komunikace a
audiovizualni tvorby, které jsou nezbytné pro pochopeni navrZzeného reseni a jeho naslednou
realizaci.

3.1 Branding a budovani znacky

Branding predstavuje dlouhodoby proces vytvareni a rizeni znacky. Nejedna se pouze o
vizualni prvky, jako je logo nebo barevnost, ale o celkové vnimani znacky verejnosti. Znacka
zahrnuje hodnoty, emoce, ton komunikace a zkuSenost, kterou zakaznik se znackou ziskava.
V kontextu malych a strednich kreativnich studii hraje branding klicovou roli pri odliSeni od
konkurence. Zatimco technicka kvalita vystupi je dnes ¢asto povazovana za samoziejmost,
pravé konzistentni znacka rozhoduje o zapamatovatelnosti a divéryhodnosti projektu.
Budovani znacky je proto vnimano jako strategicka investice s dlouhodobym dopadem.

3.2 Vizualni identita

Vizualni identita je zakladnim nastrojem komunikace znacky. Jejim cilem je vytvorit jednotny
a rozpoznatelny vizualni styl, ktery bude konzistentné aplikovan napric¢ vSemi vystupy. Mezi
hlavni prvky vizualni identity patfi logo, barevna paleta, typografie a grafické prvky.

Spravné navrZena vizualni identita zohledniuje cilovou skupinu, charakter projektu a

prostiredi, ve kterém znacka pusobi. Dllezitym aspektem je rovnovaha mezi originalitou a
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srozumitelnosti. Nadmérna kreativita bez jasné struktury miize vést ke ztraté citelnosti,
zatimco prili$§ konzervativni pristup miize znacku znevyraznit.

3.3 Digitalni marketing a obsahova strategie

Digitalni marketing piedstavuje soubor nastrojli a strategii vyuZivanych k propagaci znacky
v online prostredi. Mezi jeho hlavni vyhody patfi moZnost presného cileni, méritelnost
vysledki a flexibilita.

Obsahova strategie je klicovou soucasti digitalniho marketingu. Jejim cilem je systematicka
tvorba obsahu, ktery odpovida potrebam cilové skupiny a podporuje dlouhodobé budovani
vztahu se zdkazniky. Obsah miiZe mit riznou podobu, napiiklad fotografii, video, grafiku
nebo text.

3.4 Audiovizualni tvorba a video marketing

Audiovizualni obsah hraje v souasném marketingu stale vyznamnéjsi roli. Video umoziuje
efektivné kombinovat obraz, zvuk a emoce, coZ z néj Cini silny komunikac¢ni nastroj.

Video marketing zahrnuje Siroké spektrum formatt, od kratkych klipt urcenych pro socialni
sité aZ po delSi promo nebo dokumentacni videa. Klicovym faktorem uspéchu je schopnost
prizplsobit format platformé a o¢ekavanim publika.

3.5 Profesionalni technické zajisténi

Kvalita vystupli v oblasti multimedidlni tvorby je tzce spjata s technickym zajisténim.
Profesionalni fotoaparaty, svételna technika, drony a specializované grafické a editani
nastroje umoznuji dosahovat vysoké urovné vysledki a zajiStuji technickou konzistenci.
Vyuzivani profesionalni techniky zaroven zvySuje efektivitu prace a umoznuje realizaci
zakazek v riznorodych podminkach, naptiklad pii foceni akci, nataceni v exteriérech nebo
tvorbé obsahu pro online prostredi.

4 Vizualni identita projektu The Young Waves

Vizualni identita projektu The Young Waves predstavuje jeden z kli¢covych piliri celé znacky.
Jejim cilem je vytvorit jednotny, snadno rozpoznatelny a dlouhodobé udrzitelny vizualni styl,
ktery bude odpovidat charakteru projektu i cilové skupiné. Identita byla navrZena tak, aby
kombinovala Cistotu a jednoduchost s vyraznymi kreativnimi prvky, které znacku odlisuji od

konkurence.
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4.1 Logo a ikona

Zakladnim prvkem vizualni identity je logo projektu The Young Waves. Logo je navrzeno jako
kombinace logotypu a samostatné pouzitelné ikony, coz umoznuje jeho flexibilni pouZiti v
riznych kontextech, napriklad na webovych strankach, socidlnich sitich nebo tiskovych
materialech.

v e

Logo je pouzivano vyhradné ve dvou barevnych variantach - Cisté bilé a Cisté Cerné. Tento
pristup zajistuje maximalni univerzalnost a citelnost loga napti¢ riiznymi médii a podklady.
Zaroven podporuje minimalisticky charakter znacky a eliminuje riziko nekonzistentniho

pouzivani barev.

THE

AVE

Obréazek 1 Logo bilé

THE
‘i"&“ﬂES
OUNG

Obréazek 2 Logo ¢erné
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Obrazek 3 Ikona bila

Obrazek 4 Ikona ¢erna

4.2 Typografie

Typografie hraje v identité projektu The Young Waves zasadni roli. Logo je zaloZeno na
zajimavém propojeni dvou rozdilnych typografickych stylli, konkrétné pisem Anton Regular
a Sigurd Heavy. Kombinace téchto fontd vytvari vyrazny kontrast mezi jednoduchosti a

robustnosti, ktery odrazi dynamiku a energii znacky.
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Pro bézné textové vystupy jsou vyuzivany fonty Area Inktrap Hairline a Myriad Pro Regular.
Area Inktrap Hairline slouZi zejména pro nadpisy a vyrazné textové prvky, kde podtrhuje
moderni a experimentalni charakter znacky. Myriad Pro Regular je pouZivan pro delsi texty

a popisy diky své vysokeé Citelnosti a neutralnimu vyrazu.

Anton regular - THE Yﬂ““ﬁ

Sigurd Heavy - WAVES

MULTIMEDIA
STUDIO

Area Inktrap Hairline -

Myriad Pro Regular- Qur language is art.

Obrazek 5 Fonty
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4.3 Barevna paleta

Barevna paleta projektu The Young Waves je zamérné omezena na malé mnozstvi barev, aby
byla zachovana vizualni Cistota a konzistence. Zakladnimi barvami jsou tmavy odstin
#0COBOA, bila barva #FFFFFF a vyrazna fialova barva #711BE4.

Tmavy odstin slouzi jako hlavni podkladova barva a vytvari kontrastni prostredi pro svétlé
texty a grafické prvky. Bila barva je vyuZivana predevSim pro texty, logo a negativni prostor.
Fialova barva plni roli akcentu, ktery pritahuje pozornost a narusuje jinak minimalistickou

barevnost.

Obréazek 6 Barevna paleta

4.4 Vizualni smér a kreativni prvky

Celkovy vizudlni smér projektu lze charakterizovat jako minimalisticky s dlirazem na
jednoduchost a prehlednost. Tento zaklad je vSak zamérné dopliiovan kreativnimi prvky,
které vizualni styl oZivuji a dodavaji mu originalitu.

Typickym prikladem téchto prvki jsou experimentalni grafické objekty, napriklad sklenéné
3D tvary nebo kruhové motivy, které jsou pouzity na ivodni strance webové prezentace. Tyto

prvky narusuji strohou strukturu layoutu a podporuji hravy a kreativni charakter znacky.
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Cilem vizudlni identity je plsobit moderné, Cisté a profesiondlné, zaroven vsak zlistat
dostatecné odvazna a hravg, aby oslovila mladsi cilovou skupinu a kreativni klientelu.

4.5 Proces navrhu vizualni identity

Proces navrhu vizualni identity projektu The Young Waves probihal jako dlouhodoby a
postupné se vyvijejici kreativni proces. Cilem nebylo vytvorit rychlé nebo trendové
podminéné reSeni, ale identitu, ktera bude funk¢ni, nad€asova a dlouhodobé udrZitelna.
4.5.1 Navrhova faze a generovani variant

Pocatecni faze navrhu byla zaloZena na rozsahlém generovani ndpadt a vizualnich variant. V
pribéhu tohoto procesu vzniklo priblizné padesat riznych navrhi loga, které se lisily
typografii, kompozici i celkovym vyrazem. Tato faze slouZila k hledani spravného sméru a k
ovéreni riznych ptistupl k vizualnimu ztvarnéni znacky.

Postupné formovani navrhi umoznilo identifikovat prvky, které nejlépe vystihovaly
charakter projektu. Misto okamzitého vybéru jednoho reSeni dochazelo k postupnému
zuzovani a kombinovani silnych stranek jednotlivych navrhi.

4.5.2 Spoluprace a sjednoceni myslenek

Dilezitym aspektem navrhového procesu byla spoluprace obou autort projektu. Kazdy z
nich do navrhu prinasel vlastni pohled, zkuSenosti a kreativni pristup. Finalni podoba
vizualni identity nevznikla jako kompromis, ale jako vysledek vzajemného sladéni
jednotlivych myslenek do jednoho uceleného reSeni.

Tento zplisob prace umoznil zachovat autenticitu znacky a zaroven zajistit, Ze vysledna
identita odpovida spolecné vizi projektu.

4.5.3 Dlouhodoba udrzitelnost identity

Hlavnim cilem navrhu vizualni identity bylo vytvorit feSeni s dlouhodobou platnosti. Identita
byla navrZena tak, aby obstala i v dlouhodobém horizontu a nebyla zavisla na kratkodobych
trendech. Dliraz byl kladen na jednoduchost, ¢itelnost a univerzalnost.

Cilem bylo vytvorit vizualni styl, ktery bude ptsobit moderné i po mnoha letech a zaroven
bude srozumitelny a prijatelny pro rizné vékové skupiny. Tento pristup podporuje

dlouhodobou stabilitu znacky a jeji schopnost adaptace na budouci vyvoj.
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5 Webova prezentace projektu The Young Waves

Webova prezentace projektu The Young Waves predstavuje jeden z hlavnich komunikac¢nich
nastrojii znacky. Jejim cilem je srozumitelné predstavit projekt, jasné vymezit nabizené
sluzby a motivovat navStévnika k navazani kontaktu. Web slouZi nejen jako informacni

médium, ale takeé jako prvni kontakt mezi projektem a potencialnim klientem.

Obrazek 7 Web - uvodni sekce
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5.1 Koncept one-page webu

Web je navrZen jako minimalisticka one-page prezentace. Tento typ webu umoZiuje
navstévnikovi ziskat vSechny kli¢ové informace bez nutnosti prechazet mezi jednotlivymi
podstrankami. Obsah je strukturovan do logicky navazujicich sekci, které uZivatele plynule
provadéji od avodniho predstaveni projektu az ke kontaktni vyzveé.

Volba one-page reSeni vychazi z cilové skupiny projektu, ktera preferuje rychlé a prehledné
ziskani informaci. Minimalisticka struktura zaroven podporuje moderni charakter znacky a
eliminuje rusivé prvky, které by mohly odvadét pozornost od hlavniho sdéleni.

5.2 Obsahova struktura webu

Uvodni ¢ast webu slouzi k okamzZitému piedstaveni projektu a jasnému sdéleni, ¢im se The
Young Waves zabyva. Dliraz je kladen na stru¢nost a srozumitelnost sdéleni, aby navstévnik
béhem nékolika vterin pochopil zaméreni znacky.

Nasledujici sekce se vénuji predstaveni nabizenych sluzeb a celkovému charakteru projektu.
Textovy obsah je doplnén vizualnimi prvky, které podporuji identitu znacky a zvySuji
atraktivitu prezentace.

5.3 Design a navaznost na vizualni identitu

Design webové prezentace je plné v souladu s vizualni identitou projektu. Pouzité barvy,
typografie i grafické prvky odpovidaji definovanému vizudlnimu sméru znacky.
Minimalistické rozvrZzeni je zamérné naruSeno vyraznymi kreativnimi prvky, naptiklad
experimentalnimi 3D objekty, které pritahuji pozornost a podporuji zapamatovatelnost
webu.

Tento pristup umoZnuje spojit profesionalni vzhled s kreativnim vyznénim, coZ odpovida
zaméreni projektu na multimedialni a kreativni tvorbu.

5.4 Kontaktni formular a vyzva k akci

Diilezitou soucasti webové prezentace je kontaktni formulat, ktery slouzi jako hlavni nastroj
pro navazani spoluprace. Formular je navrZen tak, aby byl prehledny, jednoduchy a
srozumitelny. Jeho umisténi i vizualni zpracovani navstévnika jasné vybizi k akci.

Kontaktni formular plni roli tzv. vyzvy k akci (call to action) a propojuje prezentacni Cast

webu s praktickym cilem projektu, tedy ziskdvanim novych zakazek a klient.
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Kontakty

JMENO * PRIJMENI

EMAIL * TELEFON

BUDEME SI TYKAT?

VAS NAVRH, POPTAVKA &I SEN, PROSTE COKOLIV *

ODESLAT

Obrazek 8 Web - Kontaktni formular

6 Konzistence vizualni identity napri¢ médii

Konzistence vizualni identity je jednim z kli¢ovych faktorq, které ovlivituji rozpoznatelnost a
zapamatovatelnost znacky. V projektu The Young Waves je dliraz kladen na jednotné vizualni
vystupovani napric¢ jednotlivymi komunika¢nimi kanaly, a to i presto, Ze obsah a forma
sdéleni se mohou v zavislosti na platformé lisit.

6.1 Jednotna identita a rozpoznatelnost znacky

Projekt se snazi dlouhodobé udrzZovat stejnou vizualni identitu napti¢ vSemi pouZivanymi
médii, aby si jej publikum dokazalo snadno spojit s konkrétni znackou. Jednotné pouZivani
barev, typografie a grafickych prvk podporuje rychlou orientaci uzivateld a zvysSuje

pravdépodobnost, Ze si znacku zapamatuji.
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Cilem této konzistence neni vytvoritrigidni a neménny systém, ale spiSe vizualni ramec, ktery
umoznuje variabilitu obsahu pti zachovani jednotného stylu.

6.2 Specifika jednotlivych platforem

PrestoZe je vizualni identita znacky jednotna, samotny obsah se v soucasné dobé lisi podle
konkrétni platformy. Na socialnich sitich, jako jsou Instagram a TikTok, je pristup k obsahu
prizplisoben charakteru dané platformy a ocekavani jejiho publika.

TikTok je v ramci projektu vyuZzivan predevsim jako zabavni a neformalni médium, kde je
kladen diiraz na autenti¢nost, lehkost a prirozeny projev. Instagram je naopak postupné
smérovan k profesionalnéjSimu pojeti, které bude slouZit zejména jako prezentace
realizovanych zakazek a portfolia.

Do budoucna se pocita s postupnym sjednocovanim stylu komunikace na téchto platformach
tak, aby byla zachovana konzistence znacky pri respektovani specifik jednotlivych médii.
6.3 Pravidla a intuitivni pristup

Zakladni pravidla vizualni identity jsou v projektu definovana predevsim prostrednictvim
barevné palety a typografie. Tyto prvky tvori pevny zaklad, ktery zajiStuje jednotny vizualni
dojem.

Nad ramec téchto pravidel je pri tvorbé obsahu uplatnovan také intuitivni pristup vychazejici
ze zkuSenosti autorli projektu. Tento zplisob prace umoziuje flexibilné reagovat na
konkrétni zakazky a aktualni trendy, aniz by doslo k naruseni celkového vizualniho stylu.
6.4 Vyvoj znacky a budouci smérovani

V soucasné fazi projektu neni kladen diiraz na striktni systém rozpoznatelnosti znacky bez
pouziti loga. Projekt se nachazi ve fazi dalStho vyvoje, béhem kterého se formuji nejen
vizualni, ale i obsahové a strategické aspekty znacky.

Do budoucna je moZné vizualni identitu dale rozvijet a zpresnovat, napriklad vytvorenim
podrobnéjsich pravidel nebo grafického manualu. Tento krok by byl relevantni zejména v
pripadé rozsifeni tymu nebo zvySeni pocCtu realizovanych zakazek.

7 Ukazky realizovanych vystupi projektu The Young Waves

Tato kapitola se zaméruje na piehled a popis realizovanych vystupl projektu The Young
Waves. Cilem neni detailni technicky rozbor jednotlivych zakazek, ale odborné shrnuti typt
realizaci, jejich ucelu a prinosu pro klienty. Popsané vystupy reprezentuji realnou praxi

projektu a dokladaji jeho funk¢nost i schopnost reagovat na riiznorodé pozadavky.
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7.1 Fotograficka tvorba

Fotograficka ¢innost tvori vyznamnou ¢ast realizovanych zakazek projektu The Young Waves.
Jedna se zejména o foceni spoleCenskych a kulturnich akci, jako jsou koncerty, maturitni
plesy, firemni vecirky, svatby nebo Skolni foceni. Specifickou kategorii jsou také firemni
fotografie urcené pro webové prezentace a marketingovou komunikaci.

Hlavnim cilem fotografickych zakazek je zachyceni atmosféry udalosti a vytvoreni vizualné
atraktivnich vystupti, které mohou klienti dlouhodobé vyuZivat pro propagaci. Dlraz je
kladen na praci se svétlem, kompozici a naslednou postprodukci, aby vysledné fotografie

odpovidaly profesiondlnim standardtm.

The Young Waves

Svatebni video
pouze pomoci dronu

Obrazek 9 Reference
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The Young Waves

Elevante

Veteran cup
Letohrad
c. — -

Stredni zdravotni skola, © A
Pardubice

Obrazek 10 Reference

7.2 Graficky design a vizualni materialy

V oblasti grafického designu se projekt zamétuje na tvorbu log, vizitek, plakati a dalSich
vizualnich material. Tyto zakazky jsou ¢asto realizovany jako soucast Sirsi spoluprace, kdy
grafické vystupy navazuji na fotografickou nebo video tvorbu.

Grafické navrhy jsou vzdy ptizplsobeny charakteru klienta a ucelu pouziti. Diiraz je kladen
na Citelnost, vizualni konzistenci a dlouhodobou pouzitelnost navrhi. V pripadé tvorby loga
je cilem vytvorit jednoduchy a zapamatovatelny symbol, ktery mtze slouzit jako zaklad

vizualni identity klienta.
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FEATURED ARTIST

DJ VRANA | DJ KERTHOR
OPEN DOORS 20:00

VSTUP 150 KC

Obrazek 11 Plakat

GREEN KIWI FLAVOR

ARA)
Sabos

R

Obrazek 12 Plechovka
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A
elevate
U

Obréazek 13 Elevate logo

7.3 Audiovizualni tvorba a video

Dalsi oblasti realizovanych vystupl je tvorba kratkych promo videi a dokumentacnich
zaznamu. Videoobsah je vyuZivan zejména pro prezentaci akci, propagaci sluzeb nebo
komunikaci na socialnich sitich.

Video tvorba je prizplisobena cilovému médiu, predevsim formatlim pouzivanym na
platformach jako Instagram nebo TikTok. Dliraz je kladen na dynamiku stiihu, praci se

zvukem a srozumitelné sdéleni, které zaujme divaka v kratkém Casovém useku.

27



28

+ tyw_czve G =
Nem(Zu se
rozhodnou... The Young Waves
0 16 3
pfispévky sledujici sledovani
Grafik
& Multimedia & Creative Studio
i§ Videa - Foto - Design
9 Czech Republic
2 tyw.cz
Panel pro profesionaly
Nastroje a zdroje jen pro tvirce.
Upravit profil Sdilet profil

Obréazek 14 Instagram

L =

The Waves
@theyoungwaves
4 348 99,5 tis.
Sleduiji Sledujicich Lajky

~7 Zpréva a5 v

just live like waves

Obrazek 15 TikTok

(o




7.4 Webové projekty

Projekt The Young Waves se v mensi mire vénuje také tvorbé jednoduchych webovych
prezentaci. Jedna se zejména o menSi webové stranky, jejichZ cilem je zakladni online
prezentace klienta, prehled sluZeb a moZnost kontaktu.

Webové projekty jsou navrhovany s dlirazem na piehlednost, responzivitu a navaznost na
vizudlni identitu Kklienta. Vizualni stranka webu je vzdy prizpisobena charakteru znacky a
cilové skupiné.

7.5 Reference a spoluprace s klienty

Soucasti realizovanych vystupi jsou také spoluprace s konkrétnimi klienty, kteri slouzi jako
reference projektu. Tyto reference dokladaji praktické vyuziti vystupti a schopnost projektu
fungovat v realném prostredi.

Reference jsou diilezitym prvkem budovani divéry a mohou byt vyuzity jak v rdmci webové
prezentace, tak pri osobni komunikaci s potencialnimi klienty. Zaroven predstavuji zpétnou
vazbu, ktera prispiva k dalSimu rozvoji projektu.

8 Diskuse

YA

Analyticka ¢ast prace se zaméruje na zhodnoceni vychozi situace projektu The Young Waves.
Cilem je analyzovat cilové skupiny, konkurenc¢ni prostiedi a vnitrni i vnéjsi faktory, které
ovliviiuji uspésnost projektu na trhu. Vystupy této ¢asti slouzi jako podklad pro navrhovou
cast prace.

4.1 Analyza cilovych skupin

Cilové skupiny projektu The Young Waves lze rozdélit do nékolika zakladnich segmentti podle
charakteru jejich Cinnosti a marketingovych potreb. Spolecnym znakem téchto skupin je
pozadavek na kvalitni vizualni komunikaci, omezeny rozpocet a preference osobniho
pristupu.

Prvni vyznamnou cilovou skupinou jsou malé a stfedni podniky, zejména lokalni firmy
plisobici v oblasti sluzeb, gastronomie, femesel nebo kulturnich aktivit. Tyto subjekty Casto
nemaji vlastni marketingové oddéleni a externi spolupraci voli podle ceny, flexibility a
schopnosti dodavatele pochopit jejich potreby. Multimedialni studio jim miiZe nabidnout
komplexni FeSeni od navrhu vizualni identity az po realizaci marketingovych materiala.
Dalsi cilovou skupinu tvori jednotlivci plisobici v kreativnim primyslu, jako jsou hudebnici,

o v/

umeélci, influenceri nebo mensi tvirci kolektivy. Pro tyto klienty je klicova autenticita,
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originalita a schopnost odliSit se od konkurence. Multimedialni obsah zde Casto slouzi nejen
k propagaci, ale také k budovani osobni znacky.

Specifickou cilovou skupinou jsou poradatelé kulturnich a spolecenskych akci, napriklad
koncertt, festival(i, vystav nebo komunitnich udalosti. V tomto segmentu je kladen diiraz na
rychlost realizace, schopnost prace v terénu a koordinaci vice vystupii soucasné, jako jsou
plakaty, videopozvanky a dokumentace samotné akce.

4.2 Analyza konkurence

Analyza konkurence byla provedena na zakladé verejné dostupnych informaci a zameérila se
na vybrané subjekty poskytujici obdobné sluzby v oblasti multimedialni produkce a
marketingu.

Spolecnost Lepshee piredstavuje zavedeny subjekt s delsi historif plisobeni na trhu. Jeji hlavni
konkurencni vyhodou je stabilni klientska zakladna a zkuSenosti s realizaci zakazek. Slabinou
je méné prehlednd webova prezentace, ktera neposkytuje detailni informace o rozsahu
sluzeb a pracovnich postupech, coz miiZze u potencidlnich klientl sniZovat srozumitelnost
nabidky.

Studio D3 Arts se vyznacuje silnou specializaci na 3D tvorbu a rozsahlym portfoliem
realizovanych projektii. Tato specializace je zaroven jeho omezenim, nebot’ studio nenabizi
komplexni spektrum sluzeb, zejména v oblasti fotografie a terénnich realizaci. Vizualni styl
prezentace plisobi misty zastarale, coZ mliZe negativné ovliviiovat vnimani znacky u mladsi
cilové skupiny.

LER Studio disponuje pocCetnym tymem kreativcii a vice neZ desetiletou zkusenosti na trhu.
Studio si dlouhodobé udrZzuje moderni smér tvorby a silnou znacku. Nevyhodou je uzsi
rozsah grafickych sluzeb ve srovnani s projektem The Young Waves, ktery se profiluje jako
flexibilni a komplexni reSeni.

Z provedené analyzy vyplyva, Ze konkurencni subjekty disponuji silnym zazemim a
referencemi, avSak casto postradaji flexibilitu, osobni pristup nebo komplexnost sluZeb.

Pravé v téchto oblastech lze identifikovat konkurencni vyhodu projektu The Young Waves.
4.3 SWOT analyza

SWOT analyza slouZi k identifikaci vnitinich a vnéjsich faktort ovliviiujicich projekt. Mezi

silné stranky projektu patii flexibilita, schopnost rychlé reakce na pozadavky Kklientli a
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komplexni nabidka sluzeb. Slabymi strankami jsou zejména omezené reference a casova
narocnost realizace zakazek v pocatecni fazi projektu.

Mezi prileZitosti Ize zaradit rostouci poptavku po digitalnim obsahu, zejména po videoobsahu
a prezentaci na socialnich sitich. Hrozby predstavuje vysoka konkurence v oblasti kreativnich
sluZeb a cenovy tlak ze strany levnéjsich poskytovateldi.

5 Navrhova ¢ast - marketingovy mix (4P)

Navrhova ¢ast prace navazuje na analytickou a teoretickou ¢ast a zaméruje se na praktickou
aplikaci marketingového mixu 4P na projekt The Young Waves. Tento model umoZiuje
systematicky strukturovat nabidku sluzeb, cenovou politiku, distribu¢ni kanaly i zpiisob
propagace.

5.1 Produkt

Produkt projektu The Young Waves je tvoren souborem vzajemné propojenych sluzeb z
oblasti fotografie, grafického designu, audiovizualni tvorby a digitalni prezentace. Zakladnim
principem produktové nabidky je jeji flexibilita a moZnost prizplisobeni konkrétnim
potiebam klienta.

Fotografické sluzby zahrnuji predevsim foceni spolecenskych a kulturnich akci, jako jsou
svatby, koncerty, maturitni plesy, firemni vecirky a Skolni akce. DalSi vyznamnou oblasti je
firemni fotografie, zejména portrétni foceni zaméstnancii a dokumentace pracovniho
prostredi pro webové prezentace a propagacni materialy.

Grafické sluzby jsou zaméfreny na tvorbu log, vizualni identity, vizitek, plakati a dalSich
tiskovych i digitadlnich materiadli. Tyto vystupy cCasto slouzi jako zaklad pro dalsi
marketingové aktivity a prispivaji k jednotnému vystupovani znacky klienta.

Soucasti produktového portfolia jsou rovnéZ mensSi webové prezentace, které slouZzi
predevSim jako informacni a prezentacni nastroj. Webové projekty jsou navrhovany s
dlirazem na prehlednost, funkénost a ndvaznost na vizualni identitu klienta.

Audiovizudlni produkce zahrnuje tvorbu kratsich promo videi a dokumentac¢nich zaznam.
Vyznamnou pridanou hodnotou je vyuziti dronovych zabérl, které umoznuji atraktivni

prezentaci akci, objektii nebo prostredi a odliSuji projekt od ¢asti konkurence.
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5.2 Cena

Cenova politika projektu The Young Waves je zaloZena na individualnim pristupu ke kazdé
zakazce. Cena je stanovovana s ohledem na rozsah prace, ¢asovou naroc¢nost, technické
pozadavky a typ vystupu.

Siroké cenové rozpéti jednotlivych sluzeb umoziiuje oslovit réiznorodé skupiny klientti, od
mensSich subjektd s omezenym rozpoctem aZz po firmy pozadujici komplexnéjsi feSeni.
Cenova strategie zaroven reflektuje pozici projektu mezi nizkonakladovymi poskytovateli a
vétSimi kreativnimi studii.

Cena je vnimana nejen jako financni hodnota, ale také jako signal kvality. Cilem projektu nenf
konkurovat nejnizsi cenou, ale nabidnout odpovidajici pomér ceny a kvality.

5.3 Distribuce

Distribuce sluzeb probiha pirevazné ptimou formou bez prostrednikt. Hlavnim distribu¢nim
kanalem je online komunikace prostrednictvim webové prezentace a socialnich siti.
Vyznamnou roli hraje osobni kontakt s klientem, ktery umoZnuje presné vymezeni
poZzadavki a efektivni priibéh spoluprace. Realizace zakazek ¢asto probiha ptimo v prostredi
klienta, napriklad pri foceni firemnich prostor nebo spolecenskych akci.

5.4 Propagace

Propagace projektu The Young Waves je zaloZena predevSim na digitalnich kanalech a
obsahovém marketingu. Klicovou roli hraji socialni sité, zejména platformy zamérené na
vizualni a videoobsah.

TikTok je vyuZivan jako hlavni kanal pro budovani povédomi o znacce prostrednictvim
zabavného a autentického obsahu. Instagram slouzi jako profesionalni prezentac¢ni platforma
zamérena na ukazky realizovanych zakazek a budovani portfolia.

Propagacni strategie je navrzena tak, aby podporovala dlouhodoby riist projektu a

umoznovala jeho dalsi rozvoj.

6 Realizace projektu

Kapitola realizace projektu popisuje prakticky pribéh vzniku a castecné realizace
multimedialni znacky The Young Waves. Zaméruje se na jednotlivé faze prace, organizaci

¢innosti a zpiisob, jakym byly teoretické poznatky a navrhy aplikovany v praxi.
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6.1 Faze projektu

Realizace projektu probihala v nékolika na sebe navazujicich fazich. Prvni fazi bylo
definovani zakladniho konceptu znacky, jejiho zaméreni a cilové skupiny. V této fazi byly
stanoveny hlavni hodnoty projektu, jeho vizualni smér a komunikac¢ni tén.

Nasledovala faze navrhu vizualni identity, ktera zahrnovala tvorbu loga, volbu barevné palety
a typografie. Tyto prvky byly navrZzeny tak, aby odpovidaly charakteru cilové skupiny a
soucasnym trendlim v oblasti vizualni komunikace.

Dalsi fazi byla ptiprava marketingovych vystuptl, zejména obsahu pro socidlni sité a
audiovizualni produkce. V této fazi byla kladena pozornost na konzistenci obsahu a

navaznost jednotlivych vystupi na definovanou identitu znacky.
6.2 Workflow zakazky

Proces realizace zakazky vychazi z praktickych zkuSenosti autort, ktefi se v oblasti
multimedialni tvorby pohybuji dlouhodobé. Projekt The Young Waves dosud realizoval
priblizné patnact zakazek, z nichZ prevazna vétSina méla komercni charakter. Mensi cast
zakazek byla realizovana v nekomer¢ni nebo testovaci podobé.

Proces realizace zakazky zacCina prvotnim kontaktem s klientem, béhem kterého jsou
specifikovany jeho poZadavky, cile a ocekavani. Nasleduje analyza potreb klienta a navrh
vhodného reSeni, které je s klientem konzultovano a pripadné upravovano. Tento postup
vychazi z dlouhodobé praxe autort projektu, ktefi maji kazdy minimalné pét let zkuSenosti v
oblasti multimedialni a kreativni tvorby a spole¢né pracuji na projektech jizZ od prvniho
roc¢niku studia, véetné fiktivnich a tréninkovych projektt.

Po schvaleni navrhu dochazi k samotné realizaci zakazky. V této fazi jsou vytvareny
jednotlivé vystupy, napriklad grafické navrhy, webové podklady nebo audiovizualni
materidly. Priibézna komunikace s klientem zajiSt'uje mozZnost véasné korekce a minimalizuje
riziko nespokojenosti s vysledkem.

Zavérecnou casti workflow je predani hotového vystupu a ziskani zpétné vazby od klienta,
ktera slouzi jako podklad pro dalsi zlepSovani poskytovanych sluZeb.

6.3 Komunikace s klientem

Komunikace s klientem je klicovym prvkem tuspésné realizace zakazky. V ramci projektu The
Young Waves je vyuzivana kombinace nékolika komunikac¢nich kanald, které umoZziuji

flexibilni a efektivni predavani informaci.
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Primarnim kanalem je firemni e-mailovA komunikace prostrednictvim adresy
studio@tyw.cz, pripadné osobnich adres jednotlivych autorli projektu. Dale je vyuzivana
komunikace prostrednictvim socialni sité Instagram, kde projekt vystupuje pod profilem
tyw_cz. V pokrocilejsi fazi spoluprace probiha osobni komunikace formou schiizek nebo
telefonickych hovorii, zejména pii reSeni detailli zakazky nebo pti predavani vyslednych
vystupt.

Tento kombinovany pristup umoziiuje prizptisobeni komunikace preferencim klienta a
prispiva k plynulému pribéhu spoluprace.

6.4 Rizen{ kvality a ¢asu

Rizen{ kvality je zaméFeno na kontrolu vystup@i v jednotlivych fazich realizace. Diiraz je
kladen na dodrZeni definované vizudlni identity, technickou kvalitu vystupli a soulad s
pozadavky klienta.

Rizeni ¢asu zahrnuje planovani jednotlivych ¢innosti a stanoveni realistickych termind.

Efektivni rizeni Casu je nezbytné zejména v pripadé soubézné realizace vice zakazek.
7
7 Vysledky

Vysledkem prace je funk¢ni zaklad multimedialni znac¢ky The Young Waves, ktery je ovéren
realnou praxi. Projekt dosud realizoval priblizné patnact zakazek, z nichZ vétSina méla
komerc¢ni charakter. Soucasti vysledkl je hotova vizudlni identita, pripravené portfolio
zakazek a aktivni prezentace projektu v online prostredi.

Vyznamnym vystupem projektu je ptisobeni na socialnich sitich. Profil na platformé TikTok
funguje od roku 2024 a predstavuje nejrozvinutéjsSi komunika¢ni kanal projektu. Diky
zabavnému a autentickému obsahu, ktery zahrnuje kratké skece a videa ze zakulisi tvorby,
dosahl profil pribliZzné 348 sledujicich a celkového poctu 99,5 tisice oznaceni , To se mi libi“.
Tento vysledek potvrzuje potencial videoobsahu jako nastroje marketingové komunikace.
Profil na platformé Instagram je koncipovan jako profesionalni prezentacni kanal zaméreny
na vystupy ze zakazek, budovani znacCky a prezentaci portfolia. V dobé zpracovani prace

probiha jeho dalsi rozvoj a obsahova optimalizace.
8 Diskuse

Diskuse slouZi k hlubSimu zhodnoceni realizovaného projektu The Young Waves a k jeho

zasazeni do SirSiho kontextu kreativniho a marketingového trhu. V této casti jsou
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reflektovany nejen dosazené vysledky, ale také limity projektu, rizika zvoleného pristupu a

moznosti dalSiho rozvoje.

8.1 Projekt v kontextu trhu kreativnich sluZeb

Trh kreativnich a multimedialnich sluZeb je v soucasnosti charakteristicky vysokou
konkurenci a rychlym vyvojem trendii. Technologicky pokrok zptistupnil profesionalni
nastroje Sirsimu spektru tvirct, coz vedlo k nardstu poctu malych studii a freelancert. V
tomto prostiedi jiZz samotnd technickd kvalita vystupli neptredstavuje rozhodujici
konkurencni vyhodu.

Projekt The Young Waves se v tomto kontextu profiluje jako flexibilni studio schopné
reagovat na individudlni potieby klientti. Vyhodou je kombinace vice sluZeb v ramci jednoho

projektu, ktera umoznuje vytvoreni jednotné a konzistentni komunikace znacky klienta.

8.2 Site sluzeb versus specializace

Jednim z klicovych témat diskuse je otazka Site nabizenych sluzeb. Projekt The Young Waves
nabizi Siroké spektrum c¢innosti od fotografie pres graficky design aZ po audiovizualni tvorbu.
Tento pristup prinasi vyhodu komplexnosti a mozZnosti oslovit Sirsi okruh klientd.

Na druhé strané je tieba reflektovat i rizika spojend s mensi mirou specializace. Siroké
portfolio klade vyssi naroky na Casové a organizacni kapacity tymu. Dlouhodobé se proto
nabizi mozZnost postupné specializace na vybrané typy zakazek, napriklad eventovou

fotografii nebo videoobsah.

8.3 Rizika a omezeni projektu

Mezi hlavni rizika projektu patii zejména omezené personalni kapacity malého tymu.
Soucasny model fungovani vyzaduje vysokou miru flexibility a efektivniho planovani,
zejména pri soubéZné realizaci vice zakazek.

Dal$im rizikem je zavislost na osobnim zapojeni autora projektu. V piipadé jejich casového
vytiZeni nebo omezeni miZe dojit ke snizeni kapacity projektu. Tento faktor je typicky pro
mensi kreativni studia a je nutné s nim dlouhodobé pocitat.

8.4 Etické a obsahové aspekty tvorby

V oblasti marketingové a multimedialni tvorby hraje dileZitou roli etika obsahu. Projekt The
Young Waves pracuje s autentickym a zabavnym obsahem, zejména na socialnich sitich, kde

je nutné vyvazovat kreativitu s odpovédnou komunikaci.
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Rozdil mezi zabavnym obsahem a reklamnim sdélenim by mél byt pro publikum
srozumitelny. Transparentnost a autenticita prispivaji k dvéryhodnosti znacky a
dlouhodobému vztahu s publikem.

8.5 Udrzitelnost a moZnosti Skalovani

Z dlouhodobého hlediska je klicovou otazkou udrZitelnost projektu. Souc¢asny model s
nizkymi fixnimi naklady je ekonomicky vyhodny, avsak omezuje moZnosti rychlého riistu.
Jednou z moznosti dalStho rozvoje je postupné zapojovani externich spolupracovniki nebo
rozsiteni tymu. Tento krok by umoznil zvySeni kapacity projektu a zachovani kvality vystup.
Soucasné by bylo moZné 1épe rozdélit specializované role v tymu.

9 Zaveér

Cilem maturitniho projektu bylo vytvorit a popsat vznik a fungovani kreativniho studia The
Young Waves, které se zaméruje na multimedialni tvorbu, vizualni komunikaci a
marketingovou prezentaci. Projekt kombinoval teoreticka vychodiska s praktickou realizaci
a byl zalozen na realnych zkuSenostech autort z oblasti fotografie, grafického designu, video
tvorby a webové prezentace.

V priibéhu zpracovani projektu byla navrZena ucelena vizualni identita studia, ktera zahrnuje
logo, typografii, barevnou paletu a jednotny vizualni smér. Diiraz byl kladen na jednoduchost,
dlouhodobou udrzitelnost a moznost dalSiho rozvoje znacky. Soucasti projektu byla také
tvorba webové prezentace ve formé minimalistického one-page webu, jehoz cilem je
prehledné predstaveni sluzeb a efektivni navazani kontaktu s klienty.

Prakticka ¢ast projektu byla zaloZzena na realizaci konkrétnich zakazek a vystupt, které
zahrnovaly fotografickou tvorbu, graficky design, audiovizualni obsah a mensi webové
projekty. Tyto vystupy dokladaji funkcénost projektu v redlném prostiredi a schopnost autort
reagovat na riznorodé pozadavky klientt.

Projekt splnil stanovené cile a potvrdil, Ze The Young Waves predstavuje Zivotaschopny
koncept kreativniho studia s potencidlem dal$iho rlistu. Do budoucna je mozné projekt
rozsitit napriklad o zapojeni dalSich spolupracovniki, rozsifeni nabizenych sluzeb nebo
vytvoreni podrobnéjSiho grafického manualu. Ziskané zkusSenosti a vysledky mohou slouZzit
jako zaklad pro dalsi profesni rozvoj autorli i pro pripadnou podnikatelskou ¢innost po

ukonceni studia.
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